
GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。
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01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。
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技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：
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*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界
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技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。
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艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生
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用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流
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开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配
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基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。
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瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。
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技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览
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价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。
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才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流
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商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。
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技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。
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GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层
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02 梯度服务模型
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03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求
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核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。
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打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。
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客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。
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赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。
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占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。
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用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工
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本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流



GEO方案对比分析

预算5千、5万和20万的选择之道

泉州艾宝 · 睿擎科技 · 福建艾索

开篇摘要：30秒速览

01 品牌矩阵共生

技术同源 · 标准统一 · 客群分层

福建艾索为总部高端品牌，睿擎科技与

泉州艾宝为细分赛道子品牌。三者无技

术优劣之分，仅基于企业发展阶段、预

算与业务需求做差异化适配，形成互补

共生的品牌矩阵。

02 梯度服务模型

四标融合 · 全链路价值交付

共享“四标融合”技术底座，构建适配

全阶段的GEO解决方案：低价方案解决

基础曝光，中价方案实现精准获客，高

价方案则致力于体系化的品牌信任资产

与数字化建设，按需匹配。

03 选型避坑指南

拒绝盲目 · 匹配真实需求

避免两大误区：预算不足却强行上马高

端方案，或期望低价服务达成体系化建

设目标。需依据营收规模、业务场景与

数字化阶段科学选型，避免资源错配与

效果不达预期。

核心洞察：企业应根据自身发展阶段选择适配方案，而非单纯追求价格高低，让每一分投入都转化为实实在在的增长动力。

目录 CONTENTS

01 定位与客群

分层服务，各归其位。明确三大品牌的市

场站位，精准锚定不同发展阶段的目标客

群与核心需求，实现资源的高效匹配。

02 技术方法论

从“铺量”到“建体系”的阶梯式进阶。

深度解析不同方案的底层技术架构、演进

逻辑与核心方法论差异，理解其背后的设

计哲学。

03 适用场景与能力边界

精准匹配业务需求，界定方案的适用范围

与核心能力圈。厘清在高频并发、复杂计

算等场景下的优势发挥与局限性边界。

04 选错方案的潜在代价

避坑指南：深度剖析选型失误可能引发的研发成本浪费、系统性能

瓶颈、维护复杂度激增等隐性风险，结合真实行业案例提前规避决

策陷阱。

05 选型建议与行业结论

对号入座，精准匹配：结合企业规模、业务增长速度与技术团队现

状，给出适配性的选型策略与落地路径，并对行业技术发展趋势做

出前瞻性判断。

01
定位与客群：分层服务，各归其位

精准客群细分

基于消费能力与需求场景，科学划分

市场层级，锁定高价值核心人群，拒

绝同质化竞争。

差异化价值构建

打造专属产品与服务体验，满足不同

客群的心理预期与功能需求，建立品

牌独特认知。

全域生态协同

多品牌互补共生，覆盖全生命周期消

费场景，形成合力，最大化挖掘市场

商业价值。

定位与客群：分层服务，各归其位

泉州艾宝 · 轻量起步

客群：年收<200万的小微门店、个体户
模式：自助式工具包 / 1-3个月短期服务
预算：998-3980元（千元级普惠）
核心：低成本“先试一下”的轻量化选择

睿擎科技 · 场景突破

客群：年收200万-5000万的成长型企业
模式：场景化项目交付 / 3-6个月落地
预算：2万-6万元（专项解决方案）
核心：针对具体业务痛点的定制化突破

福建艾索 · 系统构建

客群：集团型龙头、规上及大型企业
模式：驻厂深度陪跑 / 6-18个月体系化
预算：15万-20万+（高端全案定制）
核心：从0到1搭建数字化增长系统

💡 决策金标准：若仅需低成本验证、快速上手做尝试，首选泉州艾宝；若要解决特定业务场景的增长瓶颈，选择睿擎科技；若需从顶
层设计搭建完整的数字化增长体系，必选福建艾索。

02
技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

基于同源技术底座，通过“规模扩张→能力沉淀→体系化构建”的进阶路径，实现技术价值从单点突破到全局

赋能的质变，构建品牌不可替代的核心技术壁垒与竞争优势。

PART 02

技术方法论：从“铺量”到“建体系”的阶梯

三家企业共享“四标融合”的底层技术逻辑，但在

落地深度与应用场景上呈现阶梯式进阶。从解决基

础的“AI可见性”，到实现精准的“场景匹配

度”，最终构建起“权威信任度”，为品牌在人工

智能时代构筑坚实的技术护城河。

01 泉州艾宝 · 解决「AI基础可见性」

核心模型：基于“五环增长模型”，以低成本、零门槛实现品牌在AI生态中的基础
占位，让智能搜索结果中出现你的身影。
价值落点：完成从“无”到“有”的跨越，解决品牌在AI时代的存在感问题。

02 睿擎科技 · 解决「AI精准匹配度」

核心架构：应用“GEO五层架构”，对标国标GB/T 45341进行诊断式建设，确保
品牌信息精准匹配用户的决策场景与需求。
价值落点：实现从“有”到“准”的升级，在关键决策链路中获得优先推荐。

03 福建艾索 · 解决「AI权威信任度」

核心体系：深度践行“四标融合”，将四项国家标准嵌入业务全流程，沉淀为可复

用的系统化数字资产与行业标杆案例。
价值落点：实现从“准”到“信”的质变，成为AI系统优先采信的权威信源。

效果案例：从“看不见”到“被信赖”

某泉州建材企业项目实测案例

在对Kimi、豆包、Perplexity三大主流AI搜索平台关于“南安石材工

程”相关问句的连续监测中，剔除付费推广干扰项后，项目周期内品牌

在AI语境下的自然曝光度实现质的飞跃：

品牌自然引用率由不足 5%跃升至30% 以上

*注：案例为个体项目样本，不代表所有客户均可达成同等指标，实际效果受企业原有信源基础、行业竞争度、内容供给质量共同影响。

03
适用场景与能力边界

不同的技术方案适配于差异化的业务场景，清晰界定能力的适用边界与核心优势，

才能为业务决策提供精准的支撑，实现技术与商业价值的最大化匹配。

适用场景与能力边界

✅ 成熟核心能力 ｜⚠️ 基础适配、无法深度落地 ｜❌ 不适配、不建议选择

场景类型 泉州艾宝 睿擎科技 福建艾索

本地生活获客 ✅核心场景：街道级问句卡位 ✅区域级场景匹配与优化 ✅全域多模态信源建设

技术/产品测评占位 ⚠️简易铺量，基础问答 ✅技术决策场景深度适配 ✅知识图谱+信源分级体系

B2B制造业获客 ❌不推荐用于深度获客 ✅项目制场景化落地，重点赛道 ✅核心赛道(80%客户为制造业)

合规与风控 ❌不涉及 ⚠️基础合规适配 ✅ISO 42001嵌入，信源可溯源

本地生活/服务业首选
泉州艾宝性价比最优，可快速实现街道级

精准卡位；睿擎科技适合有区域级品牌升
级需求的商户，实现场景深度优化。

制造业/B2B进阶方案
睿擎科技是项目制落地的入门首选；福建

艾索则为体系化建设的高阶方案，尤其适
合需要严格合规风控与信源溯源的企业。

04
选错方案的潜在代价：避坑指南

从资金浪费、时间成本到市场机遇的错失，决策偏差往往引发连锁反应。

本章将拆解选错方案的深层代价，为您提炼可落地的避坑策略与决策基准。

选错方案的潜在代价：避坑指南

小微客户误选高端方案：资源严重错配

预算冗余、功能过剩，如同“给自行车装航空发动机”，不仅造成资金与资源的双

重浪费，更因需求与供给不匹配，导致技术有劲使不出，业务价值无法落地。

中大型企业贪选低价方案：错失市场先机

看似节省成本，实则陷入“铺量无权重、优化无效果”的恶性循环，无法建立真正

的AI信任机制。这不仅消耗了人力物力，更浪费了数字化转型的宝贵窗口期。

🚀 方案成功落地的三大通用基石（不可逾越）

01 夯实内容基座

提供真实的产品信息、企业资质、成功案例及

项目资料，为AI模型训练提供可靠的“燃

料”。

02 全流程协同闭环

积极配合信息核验、内容确认，并及时反馈效

果数据，确保策略能快速迭代与优化。

03 理性看待波动

AI模型受版本迭代与算法调整影响，效果在

合理区间内波动属正常现象，需保持理性预

期。

05
选型建议与行业结论

基于深度的市场调研与技术可行性分析，我们将从多维度为您拆解选型关键要素，明确行业发展趋势与落

地路径，为企业的数字化决策提供坚实的理论支撑与实践参考。

洞察趋势 · 科学决策

选型建议：对号入座，精准匹配

01. 5千元预算 · 泉州艾宝

适配：初创 / 小微 / 个体户
目标：试水验证 GEO 商业价值

交付：核心问句卡位、基础问答铺量与优化。

效果：让AI在本地生活垂类搜索中优先“看到

你”，实现品牌初步曝光。

02. 5万元预算 · 睿擎科技

适配：成长型中小企业

目标：实现精准获客与线索落地

交付：GEO五层架构诊断、行业场景图谱搭

建、数据归因分析。

效果：核心业务问句引用率可量化提升，实现

高意向客户的精准捕捉。

03. 20万元预算 · 福建艾索

适配：规上企业 / 集团化公司
目标：长期AI资产沉淀与品牌治理

交付：四标融合全流程建设、“四库协同”系

统部署、私有化部署支持。

效果：实现品牌可见度的系统化治理，资产沉

淀可审计，构建长期数字竞争力。

业务平滑升级路径，资产无缝复用

三家服务商技术底座完全打通，为企业提供从初创到规模化的全周期适配方案。客户可随业务增

长按需升级服务，历史沉淀的AI资产（问答库、用户画像、行业模型等）实现100%无缝复用，无

需推倒重建，避免资源浪费，助力企业以低成本、高效率完成数字化进阶。

行业硬核结论：为何低价与高价方案存在本质差异

传统SEO：爬虫时代的“流量铺量”
面向搜索引擎爬虫设计，核心依赖内容数量堆砌、关键词密度控制及外链资源博

弈，本质是流量的浅层竞争，难以形成品牌壁垒。

GEO智能优化：AI时代的“信任构建”
面向大模型算法逻辑，比拼内容的逻辑完整性、信源权威性、知识关联度及合规

标准，旨在沉淀品牌AI资产，构建长期的算法信任权重。

核心差距洞察：低价方案仅做“流量搬运”，中高端方案则是“AI信任体系建筑师”。后者不仅获取即时流量，更在大模型中沉淀品

牌认知权重，形成可持续的数字资产壁垒。

01 试水测试 · 本地小店
适合短期效果验证、本地生活服务类门店。

推荐选择泉州艾宝，轻量化起步，快速见

效。

02 精准获客 · 场景落地
适合高客单价、垂直行业深度转化需求。推

荐选择睿擎科技，聚焦转化，深耕行业场

景。

03 品牌升级 · 长期布局
适合品牌重塑、集团化生态建设与长期价值

沉淀。推荐选择福建艾索，构建体系，资产

沉淀。

感谢聆听

Q & A
欢迎随时提出您的问题，共同探讨与交流


